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RozwQj kultury fizycznej, sportu i turystyki
Analiza SWOT

MOCNE STRONY

SEABE STRONY

Bogactwo flory i fauny -
zrOznicowanie przestrzenne.

Niedostateczna infrastruktura
turystyczna.

2. Atrakcyjne tereny do uprawiania 2. Brak odpowiednich oznakowanych

czynnej turystyki (sptywy kajakowe) szlakdw turystycznych i zabytkow
3. Dziedzictwo kulturowe. kultury.
4. Liczne zabytki sredniowiecznych 3. Brak odpowiedniej bazy do
(okres mecenatu artystycznego organizacji konferencji i szkolen.
i religijnego zakonu krzyzackiego). 4. Brak dominujacej atrakcji

5. Wspblpraca stowarzyszen pozwalajace] wygraé¢ konkurencje
kulturotworczych z organizacjami Z osciennymi powiatami.
turystycznymi. 5. Malo atrakcyjne gospodarstwa

6. Niski stopien urbanizagcji agroturystyczne.

I uprzemystowienia (brak 6. Brak charakterystycznych
uciazliwego przemystu). produktow regionalnych.

7. Relatywnie niskie ceny. 7. Brak wiedzy o historii regionu

8. Rozbudowane szkolne hale wsréd turystéw krajowych.

sportowe. 8. Brak potaczen kolejowych

9. Duza aktywnos¢ dorostych (likwidacja kolei w NML).

I mtodziezy w uprawianiu sportu. 9. Niedostatek bazy noclegowe.
10. Dobra baza lokalowa. 10. Niedostateczne wykorzystanie bazy
kulturalngj.
SZANSE ZAGROZENIA

. Mozliwosci korzystania z funduszy 1. Niedostateczne naktady finansowe
strukturalnych. — ograniczanie inwestycji.

. Rozwdj stosunkow obustronnych 2. Wejscie w granice administracyjne
z partnerami zagranicznymi stuzace regionu o stabym powiazaniu ze
rozwojowi produktu turystki aktywnej. stolica regionu.

. Mozliwosci wykorzystania bazy 3. Budowa obwodnicy Nowego
turystycznej poza sezonem. Miasta L ubawskiego.

. Rosnacy popyt na aktywny 4. Bliskos¢ wigkszych aglomeracji
wypoczynek narynku krajowym i (Brodnica, Itawa, Ostroda).
zagranicznym. 5. Polozenie geograficzne na granicy

. Potozenie przy drodze taczaca Olsztyn wielkich regionbw Pomorza oraz
— Poznan. Warmii i Mazur.

. Wykorzystanie inicjatyw i wydarzen 6. Wyjazdy zagraniczne Polakow do
kulturalnych do promocji regionu egzotycznych krajéw oraz do
I rozwoju turystyki. pobliskiego regionu Warmii i

Mazur.

7. Zwigkszajaca Si¢ apatia mtodziezy
w zagospodarowaniu wolnego
Cczasu.

8. Samowolne rozbieranie, niszczenie

wigjskich zabytkow np. kuznie,
dwory, przydrozne kaplice.
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Priorytet 4. Rozw(j kultury fizyczng, sportu i turystyki

1.Cenr1l

PROMOWANIE BAZY TURYSTYCZNEJ | KULTURALNEJ

2. Dzialanienr 1.1.
Promocja waloréw turystycznych powiatu w kraju i za granica.

3. Cd dziatania

— identyfikacjai identyfikowalnos¢ obiektow dziedzictwa kulturowego,
— propagowanie walorow turystycznych Powiatu Nowomiejskiego .

4. Uzasadnienie dzialania

Oznaczenie indywidualnymi kodami budynkéw, budowli i miejsc. Wydanie, folderow @
zabytkach i miejscach historycznych. Promocja powiatu, tradycji narodowych, historycznych i
ludowych. Dbatos¢ o obiekty zabytkowe w szerokim tego stowa znaczeniu. Organizowani€
odczytow i innych imprez o promowaniu miejsc i obiektow historycznych.

5. Powigzanie dziatania z innymi programami

a) Zgodnos¢ ze strategia gmin
Plan strategiczny obszaru lokalnego Nowe Miasto Lubawskie oraz gminy Nowe Miastg
Lubawskie, Grodziczno, Biskupiec i Kurzgtnik

b) Zgodnosé ze strategia wojewodztwa
Strategia Rozwoju Spoteczno — Gospodarczego Wojewddztwa Warminsko — Mazurskiego do
roku 2020.
Priorytet 1. Konkurencyjna gospodarka
Cel operacyjny: Wzrost potencjatu turystycznego
Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Warminsko — Mazurskim do 2015 roku
Cel: Maksymalne i dynamiczne wykorzystanie predyspozycji turystycznych regionu.

6. Instytucjei podmioty uczestniczace we wdrazaniu
Powiat lub dziatajace w jego imieniu jednostki organizacyjne, zwiazki, porozumienig
| stowarzyszenia samorzadu; inne jednostki publiczne i organizacje pozarzadowe

7. Przyjete mierniki
Oznaczone obiekty, materiaty promocyjne, imprezy kulturalne.



Zadania do dzialania nr 1.1.
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Czasrealizagji
Lp. Zadania Wskazniki Zr 6dla finansowania
2007 — 2013
1. | ldentyfikacja oznaczeniemin. 50 | — s$rodki z
zabytkow. 2007 — 2013 obiektow partnerstwa
w okresie realizacji publiczno —
dziatania. prywatnego,
2. | Promocja powiatu realizacjamin. 1 — $rodki Powiatu
w tym wydanie filmu w okresie Nowomigjskiego,
folderéw, realizacji zadania, — $rodki zewnetrzne
produkcja filmow, realizacjamin. 1 (programy UE,
konferencje folderu w okresie srodki pochodzace
I imprezy 3lat, z budzetu
kulturalne realizacjamin. 1 panstwa).
I rekreacyjne imprezy w roku.
0 zasiegu

ponadpowiatowym.
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Priorytet 4. Rozwdj kultury, sportu i turystyki

1.Cd nr1

PROMOWANIE BAZY TURYSTYCZNEJ | KULTURALNEJ

2. Dzialanienr 1.2.
Stworzenie systemu informacji kulturalngj i turystycznej.

3. Cel dziatania
— zwigkszenie zainteresowania turystow i inwestorow terenami powiatu,
— upowszechnienie informacji o ziemi nowomiejskiej,
— podniesienie atrakcyjnosci zamieszkania obszaru powiatu,
— stworzenie podstaw powstania informagji kulturalnej i turystycznej w powiecie.

4. Uzasadnienie dzialania

Zwigkszenie zainteresowania inwestoréw lokalnych i zewngtrznych tworzeniem
I rozwijaniem przedsigwzigc turystycznych, oraz zachecanie do odwiedzania i do osiedlania
Si¢ naterenach powiatu.

5. Powigzanie dziatania z innymi programami

a) Zgodnos¢ ze strategia gmin

Plan strategiczny obszaru lokalnego Nowe Miasto Lubawskie oraz gminy Nowe Miastg
Lubawskie, Grodziczno, Biskupiec i Kurzgtnik

b) Zgodnos¢é ze strategia wojewddztwa

Strategia Rozwoju Spoteczno — Gospodarczego Wojewddztwa Warminsko — Mazurskiego
do roku 2020. Turystyka wiodaca dziedzina gospodarki Warmii i Mazur.

Priorytet 1. Konkurencyjna gospodarka. Cel operacyjny: Wzrost potencjatu turystycznego.
Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Warminsko — Mazurskim do 2015 roku.

Cel: Maksymalne i dynamiczne wykorzystanie predyspozycji turystycznych regionu

6. Instytucjei podmioty uczestniczace we wdrazaniu
Powiat lub dzialajace w jego imieniu jednostki organizacyjne, zwiazki, porozumienig
| stowarzyszenia samorzadu; inne jednostki publiczne oraz organizacje pozarzadowe

7. Przyjete mierniki
Statystyka odwiedzin strony www Powiatu Nowomiejskiego.



Zadania do dzialania nr 1.2.
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Czasrealizagji

Lp. Zadania Wskazniki Zr 6dla finansowania
2007 — 2013
1. [Propagowanie — min. 1000 odston — $rodki Powiatu
turystyki w Powiecie| 2007 — 2013 na stronie www Nowomiejskiego,
Nowomiegjskim na W ciagu roku. — inne podmioty
stronach www. publiczno-
prywatne,
— $rodki funduszy
zewngtrznych /w
tym Unii

Europejskiej/.
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Priorytet 4. Rozwdj kultury fizyczng, sportu i turystyki

1.Cd nr1

PROMOWANIE BAZY TURYSTYCZNEJ | KULTURALNEJ

2. Dzialanienr 1.3.
\PopraNainfrastruktury turystycznej naterenie Powiatu Nowomiejskiego.

3. Cel dziatania

Zwigkszenie zainteresowania turystow i inwestorow terenami powiatu. Wzrost zatrudnienia
w sektorze turystycznym.

Podniesienie atrakcyjnosci zamieszkania obszaru powiatu.

Stworzenie podstaw powstania informacji kulturalngj i turystycznej w powiecie. Tworzenie
nowych gospodarstw agroturystycznych.

4. Uzasadnienie dzialania

Zwigkszenie  zainteresowania inwestorow lokalnych i zewrgtrznych  tworzeniem
I rozwijaniem przedsiewzi¢é turystycznych, oraz zachgcanie do odwiedzania i do osiedlania si¢
na terenach powiatu. Powiat bedzie dazyt do stworzenia odpowiednigj, dobrze wyposazonej
bazy turystycznej. Zwigkszenia dostepu do sprawnie placéwek kultury i sportu.

5. Powigzanie z dzialania z innymi programami

a) Zgodnos¢ ze strategia gmin
Plan strategiczny obszaru lokalnego Nowe Miasto Lubawskie oraz gminy Nowe Miasto
Lubawskie, Grodziczno, Biskupiec i Kurzgtnik

b) Zgodnos¢ ze strategia wojewddztwa

Strategia Rozwoju Spoteczno — Gospodarczego Wojewddztwa Warminsko — Mazurskiego do
roku 2020. Turystyka wiodaca dziedzing gospodarki Warmii i Mazur.

Priorytet 1 — Konkurencyjna gospodarka. Cel operacyjny: Wzrost potencjatu turystycznego.
Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Warminsko — Mazurskim do 2015 roku

Cel: Maksymalne i dynamiczne wykorzystanie predyspozycji turystycznych regionu.

6. Instytucjei podmioty uczestniczace we wdrazaniu

Powiat lub dziatajace w jego imieniu jednostki organizacyjne, zwiazki, porozumienia
I stowarzyszenia samorzadu; inne jednostki publiczne oraz organizacje pozarzadowe

7. Przyjete mierniki

Zmodernizowane obiekty infrastruktury turystycznej, wytyczone i oznakowane szlaki
wodne, piesze i rowerowe.



Zadania do dzialania nr 1.3.
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Czasrealizagi
Lp. Zadania Wskazniki Zr 6dla finansowania
2007 — 2013

1. |Wytyczenie - wytyczenie min. 1 srodki z
i oznakowanie szlaku /min. 50 partnerstwa
najwazniejszych 2008 — | kilometrow/ w okresie publiczno —
szlakéw wodnych 2013 |realizacji zadania. prywatnego,
powiatu. srodki Powiatu

: Nowomiejskiego,

2. |Wytyczenie srodki zewnetrzne
[ o_znako_vv_anle 2008 — 2013 (programy UE,
najwazniejszych srodki pochodzace
szlakow pieszych 7 budzetu
i rowerowych. panstwa).

3. | Szkolenie — przeprowadzenie
agroturystyczne. 2008 — 2013 min. 1 szkolenia

w okresie 3 lat.
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Priorytet 4. Rozwdj kultury fizyczngj, sportu i turystyki

1.Cenr 2

STWORZENIE INNOWACYJNEGO SYSTEMU POBUDZANIA INICIJATYW
LOKALNYCH

2. Dzialanienr 2

Przeprowadzenie Warsztatow Ozywienia Spoteczno — Kulturalnego.

3. Cd dziatania

Celem dziatania jest wylonienie wsrod spotecznosci powiatu lokalnych lideréw, ktorzy
inicjowat beda dziatania przyczyniajace si¢ do pobudzenia inicjatyw spotecznych.

4. Uzasadnienie dzialania

Dynamiczny rozwdj spoteczno — gospodarczy powiatu mozliwy jest przy zaangazowaniu
w dziatania wszystkich zasobow materialnych i ludzkich. Podejmowane dziatania inicjuja
gtownie liderzy spotecznosci lokalnej. Warsztaty ozywienia spoteczno — kulturalnego
pozwola zaangazowaé lokalnych lideréw spotecznych do dziatan stanowiacych impuls
ozywienia spoteczno — kulturalnego powiatu. Warsztaty te pozwola takze wskaza¢ na
potrzeby i oczekiwania spotecznosci w obszarach: sportu, kultury, turystyki, oswiaty,
zdrowia oraz innych waznych dziedzin zycia spotecznego.

5. Powigzanie z dzialania z innymi programami

a) Zgodnos¢ ze strategia gmin

Plan strategiczny obszaru lokalnego Nowe Miasto Lubawskie oraz gminy Nowe Miasto
Lubawskie, Grodziczno, Biskupiec i Kurzgtnik

b) Zgodnosé ze strategia wojewddztwa

Strategia Rozwoju Spoteczno — Gospodarczego Wojewodztwa Warminsko — Mazurskiego
do roku 2020. Turystyka wiodaca dziedzina gospodarki Warmii i Mazur.

Priorytet 1: Konkurencyjna gospodarka

Cel operacyjny: Wzrost potencjatu turystycznego.

Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Warminsko — Mazurskim do 2015 roku.

Cel: Maksymalne i dynamiczne wykorzystanie predyspozycji turystycznych regionu

6. Instytucjei podmioty uczestniczace we wdrazaniu

Jednostki samorzadu terytorialnego: gminy, powiaty lub dziatajace w ich imieniu jednostki
organizacyjne. Zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego.
Organizacje pozarzadowe, stowarzyszenia, fundacje 1 inne instytucje lokalne.
Przedsicbiorcy, lokalni liderzy spoteczni. Inni przedstawiciele spotecznosci oraz instytucji
majacych wplyw na rozwdj spoteczno — gospodarczy powiatu.

7. Przyjete mierniki
Warsztaty, projekty, wszczete inicjatywy partnerskie.



Zadania do dzialania nr 2
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Czasrealizagji
Lp. Zadania Wskazniki Zr 6dla finansowania
2007 — 2013
1. |Warsztaty lokalnego — przeprowadzenie | — srodki
ozywienia spoteczno| 2008 — 2013 min. 1 warsztatu z partnerstwa
— kulturalnego. [ub projektu w publiczno —
okresie 2 |at. prywatnego,
— srodki Powiatu
Nowomiejskiego,
— $rodki zewnetrzne
(programy UE,
srodki pochodzace
z budzetu

panstwa).
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Priorytet 4. Rozwdj kultury fizyczngj, sportu i turystyki

1.Cenr3

PROMOWANIE CZYNNEGO SPORTU WSROD MIESZKANCOW POWIATU
NOWOMIEJSKIEGO

2. Dzialanienr 3

Organizowanie imprez sportowych.

3. Cd dziatania

Propagowanie wsrod mieszkancow Powiatu Nowomiejskiego aktywnosci sportowej, dbatosé
o zdrowy tryb zycia. ,, Sport to idealny sposdb na spedzanie wolnego czasu”.

4. Uzasadnienie dzialania

Inwestycje Panstwa w infrastrukture sportowa (np. tzw. “orliki”) sa idealna okazja do
propagowania czynnego spgdzania wolnego czasu. Przyczynia Si¢ to do rozwoju czynnego
sportu i zdrowego stylu zycia mieszkancow powiatu jak i turystow.

5. Powigzanie z dzialania z innymi programami

a) Zgodnos¢ ze strategia gmin

Plan strategiczny obszaru lokalnego Nowe Miasto Lubawskie oraz gminy Nowe Miasto
Lubawskie, Grodziczno, Biskupiec i Kurzgtnik.

b) Zgodnosé ze strategia wojewddztwa

Strategia Rozwoju Spoteczno — Gospodarczego Wojewoddztwa Warminsko — Mazurskiego do
roku 2020. Turystyka wiodaca dziedzinag gospodarki Warmii i Mazur.

Priorytet 1: Konkurencyjna gospodarka

Cel operacyjny: Wzrost potencjatu turystycznego.

Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Warminsko — Mazurskim do 2015 roku.

Cel: Maksymalne i dynamiczne wykorzystanie predyspozycji turystycznych regionu.

6. Instytucjei podmioty uczestniczace we wdrazaniu

Jednostki samorzadu terytorialnego: gminy, powiaty lub dziatajace w ich imieniu jednostki
organizacyjne. Zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego.
Organizacje pozarzadowe, stowarzyszenia, fundacje i inne instytucje lokalne. Przedsigbiorcy,
lokalni liderzy spoteczni. Inni przedstawiciele spotecznosci oraz instytucji majacych wplyw
narozwoj spoteczno — gospodarczy powiatu.

7. Przyjete mierniki:
I mprezy sportowe.




Zadania do dzialanianr 3
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Czasrealizagji
Zadania Wskazniki Zr 6dla finansowania
2010 — 2013
I mprezy sportowe na — przeprowadzenie — srodki
szczeblu powiatowym 2010 - 2013 min. 1 imprezy w Z partnerstwa
dla dzieci, mtodziezy Cciagu roku. publiczno —
i dorostych. prywatnego,
— srodki Powiatu
Nowomiejskiego,
— $rodki zewnetrzne
(programy UE,

srodki pochodzace
z budzetu panstwa).




